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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR — ETP

1. INFORMACOES BASICAS

O presente documento caracteriza a primeira etapa da fase de planejamento e
apresenta os devidos estudos para a contratacdo de solugdo que atenderad a
necessidade nele especificada.

O objetivo principal é estudar detalhadamente a necessidade e identificar no mercado
a melhor solu¢do para supri-la, em observancia as normas vigentes e aos principios
que regem a Administracao Publica.

2. OBIJETIVO DA CONTRATAGAO

O presente ETP tem como objetivo: Contratacdo de agéncia de propaganda para a
prestacdo de servicos publicitarios, nos termos da Lei n? 12.232/2010,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas com o objetivo de estudar,
planejar, conceber, criar, executar, intermediar e distribuir publicidade com foco em
informar, educar, orientar e promover agdes institucionais aos publicos de interesse
da administragdo publica do Municipio de Croata/CE.

. As atividades a seguir sdo organizadas em rotinas, que englobam as etapas
fundamentais para a prestacdo dos servicos.

ROTINA 1 - Planejamento e Estudo Estratégico de Comunicacdo
e levantamento e diagndstico de comunicagdo e imagem institucional.

e Andlise do publico-alvo, canais de midia e oportunidades de comunicacio.

e Elaboragdo de plano de comunicacdo publicitaria.

e Formulagdo de estratégias de campanhas, segmentacdo de publico, definigdo
de linguagem e escolha de midias.

e Apresentacdo de propostas conceituais e justificativas técnicas.

ROTINA 2 - Criagdo e Produgao Publicitaria
e (Criagdo de campanhas institucionais, educativas e promocionais.
e Desenvolvimento de conceitos, roteiros, pecas graficas, spots, jingles, videos,
posts, animacgdes e demais produtos de comunicacao.

Mt

Rua Manoel Braga, 573 - Bairro, Caroba - Croatd, CE - CEP: 62390-000
. CNPJ: 10.462.349/0001-07 Email: governodecroata@croata.ce.gov.br
Instagram/facebook: governomunicipaldecroata




e

SR e AT

CROATA

PREFEITURA

Adaptacdo de pecas para diferentes midias (TV, radio, jornal, revista, internet,
midia exterior etc.).

Criacdo e acompanhamento de identidade visual de campanhas.
Desenvolvimento de materiais para redes sociais e ambientes digitais.

ROTINA 3 — Execugdo Técnica e Produgdo Grafica e Audiovisual

Producdo grafica de impressos: folders, cartazes, outdoors, faixas, brindes etc.
Produgdo de audio: jingles, spots e vinhetas.

Produgdo de video: filmes publicitarios, documentarios, videos institucionais e
animagoes.

Producdo para midias digitais: banners, videos para redes, filtros, QR codes,
podcasts, entre outros.

Supervisao técnica e controle de qualidade da producao executada.

ROTINA 4 — Midia e Distribuic3o

Planejamento de midia (on-line e off-line) com base em dados de audiéncia,
alcance e perfil do publico.

Compra, negociagio, contratacdo e veiculagdo de midia em veiculos diversos.
Acompanhamento e comprovagdo da veiculagdo publicitaria.

Relatorios de desempenho, métricas e otimizagdo de campanhas.

Gestdao de impulsionamento e campanhas patrocinadas em plataformas
digitais.

ROTINA 5 — Atendimento, Acompanhamento e Relatdrios

Atendimento continuo e consultivo as demandas da Administragdo.

Reunides periodicas de alinhamento e apresentacio de propostas.

Elaboragcao de relatérios gerenciais, cronogramas, métricas e resultados de
campanhas.

Atendimento a demandas emergenciais e gestdo de crises de imagem.
Prestacao de contas mensal dos servigos prestados e dos recursos aplicados.

ROTINA 6 — Pesquisa e Avaliagdo de Resultados

Proposicao de pesquisas de opinido publica, recall e avaliacdo de imagem.
Analise de desempenho das campanhas e estratégias empregadas. 7Y A e
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e Sugestdo de ajustes com base nos dados levantados.

Essas rotinas deverdo ser desempenhadas pela agéncia contratada, sempre em
alinhamento com os objetivos estratégicos do orgdo publico, a legislagao vigente e os
principios da publicidade de interesse publico.

3. AREA REQUISITANTE

Prefeitura Municipal de Croata/CE, através do Gabinete do Prefeito, em atendimento
ao programa Manutencdo das Atividades do Gabinete do Prefeito, tendo como
responsavel o Ordenador de Despesas do Gabinete do Prefeito o Sr(a). Antdnio Gessilé
Florindo Silva

4. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

A Administragdo Publica do Municipio de Croata/CE identifica a necessidade de
contratagdo de agéncia de propaganda, nos termos da Lei n® 12.232/2010, com vistas
a execucdo de servicos especializados de publicidade. Essa demanda estd
intrinsecamente relacionada ao interesse publico, uma vez que a comunicagdo
institucional constitui instrumento essencial para garantir a transparéncia dos atos
administrativos, a efetividade das politicas publicas e a aproximacdo da gestdo
municipal com a sociedade.

A contratagdo visa assegurar o suporte técnico-profissional necessario para o
desenvolvimento de campanhas que envolvam o estudo, planejamento, concepcio,
criacdo, execugao, intermediagdo e distribuicdo de pecgas publicitarias. Tais atividades
terdo foco em informar, educar, orientar e promover agdes institucionais de relevancia
social, alcancando publicos estratégicos e garantindo a correta difusdo de informacdes
sobre programas, projetos e servicos disponibilizados a populacdo.

A atividade publicitaria, quando aplicada a gestdo publica, envolve n3o apenas a
criacdo de pegas visuais ou sonoras, mas, sobretudo, a elaboragdo estratégica de
campanhas a partir de estudos, planejamentos e concepcoes técnicas que demandam
conhecimento especifico, criatividade, analise critica e aplicagdo de metodologias
proprias da area de comunicagdo. Essas atividades, pela sua complexidade e
relevancia, enquadram-se como  servicos especializados de  natureza
predominantemente intelectual, ndo podendo ser supridas pela estrutura
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administrativa interna, que ndo dispde de equipe com formagdo, expertise e
instrumentos necessarios.

Além disso, trata-se de servigo de execugdo continuada, uma vez que a necessidade de
informar, educar, orientar e promover agdes institucionais junto a populagdo nédo se
restringe a momentos isolados, mas ocorre de forma permanente, acompanhando a
rotina da Administracdo e as diversas politicas publicas implementadas. Esse carater
continuo garante a manutencdo do fluxo de comunicagdo institucional, a atualizagdo
das informacdes prestadas aos cidaddos e a efetividade no cumprimento do dever de
publicidade dos atos oficiais.

Considerando que a Administragdo nado dispde de estrutura técnica propria, nem de
corpo profissional especializado em comunicagao publicitaria, torna-se imperativa a
contratacdo de agéncia que possua a expertise e os meios adequados para atender as
necessidades de comunicacdo social. Com isso, sera possivel potencializar a eficacia
das campanhas, ampliar o alcance das mensagens oficiais, fortalecer a imagem
institucional do Municipio e cumprir o dever constitucional de dar publicidade e
transparéncia a todos os atos da gestdo publica.

Assim, a contratacdo justifica-se pela imperiosa necessidade de assegurar meios
técnicos e intelectuais qualificados para viabilizar campanhas e pecas publicitarias que
expressem de maneira clara, ética e eficiente as acdes governamentais, fortalecendo a
transparéncia, a credibilidade institucional entre o Poder Publico Municipal e os
cidaddos, contribuindo para a promocdo da cidadania e para o fortalecimento da
confianga social na Administracdo.

5. DESCRICAO DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO

Natureza da Contratacao:

O objeto a ser contratado nesse plano enquadra-se na categoria de servigos técnicos
especializados de natureza predominantemente intelectual, de natureza continuada,
em conformidade com o disposto na Lei Federal n? 14.133/21, por possuir padres de
desempenho e caracteristicas gerais e especificas, usualmente encontradas no
mercado.

Duragdo do Contrato:
O prazo de vigéncia da contratagdo é de 1 (um) ano, contado da data da sua
assinatura, prorrogavel por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n®
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14.133/2021. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serao aplicadas
em relacdo a prorrogagdo contratual.

Requisitos Necessarios:

Para a adequada execugdo dos servicos de publicidade institucional, a agéncia de

propaganda a ser contratada devera atender aos seguintes requisitos:
Especializagdo técnica — Comprovar capacidade técnica compativel com o
objeto, incluindo experiéncia prévia em servicos de publicidade institucional e
campanhas de interesse publico.
Registro"legal — Estar devidamente registrada no Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP) e cumprir as exigéncias normativas aplicaveis ao setor
de propaganda.
Equipe multidisciplinar — Disponibilizar profissionais qualificados nas areas de
planejamento, redacdo publicitaria, design grafico, midia, produgdo
audiovisual, marketing digital e atendimento.
Infraestrutura adequada — Possuir recursos tecnoldgicos, equipamentos e
sistemas necessarios para criacdo, execucdao e monitoramento das campanhas
em diferentes midias (tradicionais e digitais).
Conformidade legal e ética — Atuar em consondncia com a legislagdo aplicavel,
respeitando os principios da Administracdo Publica, a ética profissional e as
diretrizes de acessibilidade e inclusdo digital.
Capacidade de execugdo — Demonstrar condi¢des de atender de forma
continua e eficaz as demandas do Municipio, com disponibilidade de
atendimento em prazos compativeis com a urgéncia e relevancia de cada acdo.
Gestdo e relatorios — Apresentar relatérios de desempenho das campanhas
realizadas, incluindo indicadores de alcance, efetividade e economicidade,
assegurando mecanismos de avaliagdo pela Administragéo.
Responsabilidade contratual - Assumir a obrigacdo de correcdo de
inconsisténcias, defeitos ou falhas nos servicos prestados, arcando com os
custos decorrentes de sua execugdo inadequada.

Relevancia dos Requisitos Estipulados:

A definicdo dos requisitos para a contratagdo de agéncia de propaganda é de
fundamental importancia para assegurar que os servicos publicitarios a serem
prestados atendam plenamente as necessidades da Administracdo Puablica e ao
interesse coletivo. A exigéncia de especializagio técnica e de registro junto ao CENP
garante que a agéncia selecionada atue em conformidade com padrdes de qualidade
reconhecidos no setor, reduzindo riscos de contratacdes inadequadas ou de resultados
insatisfatorios.
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A presenca de equipe multidisciplinar qualificada € igualmente relevante, pois permitle
que a comunicagdo institucional seja tratada de forma integrada, com profissionais
aptos a elaborar desde o planejamento estratégico até a execugao final das campanhas
em multiplas plataformas. Da mesma forma, a exigéncia de infraestrutura tecnologica
adequada assegura a capacidade de atender tanto as midias tradicionais quanto as
digitais, ampliando o alcance das agdes governamentais.

A estipulagdo de conformidade legal, ética e acessibilidade reforca a necessidade de
que todas as pecas publicitarias estejam alinhadas aos principios da Administracdo
Publica, garantindo clareza, objetividade, inclusdo e respeito a cidadania. Ja os
requisitos relacionados a capacidade de execucgdo e a apresentacdo de relatorios de
desempenho sdo essenciais para garantir a eficiéncia, a transparéncia e o controle
social sobre as agGes realizadas.

Por fim, a previsdo de responsabilidade contratual da agéncia evidencia a preocupacdo
da Administragdao em assegurar a qualidade dos servigos, resguardando o interesse
publico contra falhas ou prejuizos. Assim, todos os requisitos estabelecidos sdo
diretamente relevantes para viabilizar uma contratacdo segura, eficiente e capaz de
cumprir os objetivos estratégicos de comunicagdo do Municipio.

Sustentabilidade:

A contratacdo de agéncia de propaganda especializada apresenta vantagens
significativas no campo da sustentabilidade socioambiental, na medida em que
possibilita a adogdo de estratégias de comunicagdo que valorizem praticas
responsaveis, reduzam impactos ambientais e incentivem a consciéncia coletiva em
torno de temas socioambientais.

Entre os beneficios destacam-se a possibilidade de substituicdo de materiais impressos
por midias digitais, reduzindo o consumo de papel, tinta e insumos graficos, bem como
a geracao de residuos sélidos. A utilizagdo de campanhas online, redes sociais e
plataformas eletronicas também contribui para ampliar o alcance das mensagens
institucionais com menor impacto ambiental, além de promover maior acessibilidade
da informacao.

Outro aspecto relevante é a oportunidade de sensibilizar a populacdo para boas
praticas socioambientais por meio das campanhas desenvolvidas, estimulando
condutas cidadas relacionadas a preservacdo ambiental, ao consumo consciente e a
gestdo adequada de residuos, em alinhamento com as politicas publicas de
sustentabilidade do Municipio.
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Quanto 3s medidas mitigadoras, recomenda-se que a agéncia priorize 0 uso de
materiais recicliveis ou de menor impacto ambiental quando houver necessidade de
producdo impressa, adote processos produtivos menos poluentes e promova a
otimizacdo dos meios digitais para reduzir custos energéticos e de transporte. Além
disso, a Administracdo podera exigir relatorios que demonstrem as agdes adotadas
para mitigar impactos ambientais nas campanhas executadas.

Dessa forma, a contratacdo n3o apenas atende a necessidade institucional de
comunicacio, mas também reforga o compromisso da Administragdo Municipal com a
sustentabilidade socioambiental, em consondncia com os principios da eficiéncia, da
responsabilidade social e da preservagdo ambiental.

Vistoria:
Nao ha necessidade de realizagdo de avaliagdo prévia do local de execugdo dos
servigos.

Subcontratagdo:
N3o e admitida a subcontratacdo do objeto contratual.

Garantia da contratacdo:
N3do havera exigéncia da garantia da contratacdo.

6. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Para atender a demanda objeto desta contratagdo buscou-se outros tipos de solugdo
disponiveis no mercado, que seriam:

Solugdo A - Estruturacdo de equipe prépria de comunicagio institucional

» Descrigdo: criagdo de nucleo interno de publicidade e comunicagdo, com
servidores efetivos ou comissionados especializados.

« Vantagens: maior controle direto sobre o trabalho; alinhamento imediato as
demandas da gestdo; continuidade das a¢gdes sem depender de contratos.

» Desvantagens: inexisténcia de profissionais qualificados no quadro atual;
necessidade de concurso publico ou contratacdo complexa; custos elevados
com capacitagao, equipamentos e manutenc¢do da estrutura; longo prazo para
implementacdo, o que inviabiliza o atendimento imediato.

Solugdo B — Contratagdo pontual de profissionais auténomos

o
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« Descri¢do: contratagdo avulsa de designers, jornalistas ou publicitarios para
demandas especificas.

« Vantagens: flexibilidade de escolha; custos reduzidos para servicos pontuais;
agilidade em contratag@es emergenciais.

o Desvantagens: auséncia de planejamento integrado; risco de perda de
qualidade e de padronizagdo; inseguranga juridica em contratagdes
fragmentadas; ndo garante continuidade ou escala de produgdo necessaria.

Solugdo C - Utilizagdo de servicos e materiais de comunica¢do padronizados de
orgaos governamentais
« Descrigdo: adocdo de pecas publicitarias e campanhas jé estruturadas por
orgaos federais ou estaduais, com adaptacgdes locais.
« Vantagens: custo reduzido; utilizacdo de material previamente elaborado e de
qualidade reconhecida.
« Desvantagens: limitacdo a padronizac¢do fornecida; auséncia de personalizacdo
para a realidade municipal; insuficiéncia no atendimento das demandas locais,
sobretudo em campanhas institucionais proprias.

Solugdo D — Contratacdo de agéncia de propaganda especializada, por licitagdo na
modalidade concorréncia eletrdnica do tipo técnica e prego

« Descri¢do: selegio de agéncia de propaganda para prestar servicos de
publicidade institucional conforme a Lei n® 12.232/2010, por meio de
concorréncia eletrénica do tipo técnica e prego, que possibilita avaliar ndo
apenas o valor ofertado, mas também a qualidade técnica das propostas
apresentadas.

» Vantagens: atendimento integral e estratégico as necessidades do Municipio;
equipe multidisciplinar com expertise comprovada; possibilidade de planejar e
executar campanhas de grande alcance; garantia de qualidade, padronizacio e
profissionalismo; conformidade com a legislacdo aplicavel; modalidade de
julgamento que privilegia o equilibrio entre qualidade técnica e economicidade.

» Desvantagens: custo contratual mais elevado em comparagdo as solugdes
pontuais; maior complexidade no processo licitatério em razdo das exigéncias
técnicas, embora tal rigor seja necessario para garantir a adequac3o do objeto.

Justificativa da melhor solucdo

Dentre as alternativas analisadas, a Solugdo D - Contratacdo de agéncia de
propaganda especializada, por licitagdo na modalidade concorréncia eletrénica do
tipo técnica e preco, apresenta-se como a mais adequada. Essa modalidade garante o
equilibrio entre economicidade e qualidade técnica, assegurando que o Municipio de
Croatd/CE disponha de uma comunicagio institucional profissional, planejada, eficaz e
compativel com o interesse publico. /
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As demais opcbes mostram-se insuficientes diante da complexidade e abrangéncia da
demanda: a estruturacio interna é onerosa e invidvel no curto prazo; a contratagao
avulsa de profissionais auténomos carece de integragdo e continuidade; e o uso de
materiais padronizados ndo atende as especificidades locais.

Assim, a escolha pela concorréncia eletrénica do tipo técnica e preco com agéncia
especializada garante maior eficiéncia, transparéncia e efetividade nas acdes de
publicidade institucional.

7. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A solugdo mais adequada para atender as necessidades do Municipio de Croatd/CE
consiste na contratagdo de agéncia de propaganda especializada, por meio de
licitacdo na modalidade concorréncia eletronica do tipo técnica e prego, nos termos
da legislacdo vigente. Essa opgdo se mostra a mais eficiente, pois garante a
Administracdo um servigo especializado, planejado e executado com elevado padrao
técnico, assegurando a conformudade com as exigéncias legais e a efetiva consecugdo
do interesse publico.

A agéncia contratada serd responsdvel pelo desenvolvimento de um conjunto de
atividades que abrange o estudo, planejamento, concep¢do, criacdo, execucdo,
intermediacdo e distribuicdo de pecas publicitdrias. Essas agdes visam informar,
educar, orientar e promover iniciativas institucionais, fortalecendo a transparéncia da
gestdo publica, a aproximagdo com a sociedade e a divulgacgio de politicas, programas
e servigos oferecidos pelo Municipio.

A escolha da modalidade concorréncia eletrénica do tipo técnica e preco garante que o
processo licitatorio valorize ndo apenas o aspecto econdmico, mas também a
qualidade técnica das propostas, assegurando que a Administracdo selecione a agéncia
que apresente o melhor equilibrio entre custo e qualidade. Essa abordagem é
fundamental para o éxito das campanhas, visto que a comunicac¢do publica demanda

alto nivel de profissionalismo, criatividade e capacidade de alcance social.

Portanto, a adogdo dessa solugao permitird ao Municipio implementar uma
comunicacao institucional estruturada, eficaz e ética, que cumpra o dever de
publicidade dos atos administrativos, contribua para o exercicio da cidadania e
fortaleca a confianca da populagdo na gestdo municipal.
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8. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Subcomissio Técnica, que sera designada por portaria, formada nos termos da Lei
Federal n? 12.232/2010, analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital.

Pela avaliacdo do contetido apresentado na Proposta Técnica, serdo levados em conta
pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos, em
cada quesito ou subquesito:

Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitdria

Subquesito 1 — Raciocinio Basico
-A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
municipio e do contexto de sua atuag¢ao;
-A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicacgdo publicitarias identificadas;
-A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser
superado e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.

Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
-A adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
municipio, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;
-A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temdtico e do
conceito;
-As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio
publicitaria do municipio com seus ptblicos;
-A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacio
Publicitaria proposta;
-A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o municipio, o
desafio e os objetivos de comunica¢do estabelecidos no Briefing;
-A exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, considerada a
verba referencial.

Subquesito 3 — Ideia Criativa
-0 alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicac¢do Publicitdria;
-A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do municipio, com o desafio
e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
-A adequacgdo das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
-A compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam;

Ao = y4 JW

instagram/facebook: governomunicipatdecroata




“* " s iy > 4

CROATA

PREFEITURA

-A originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta;
-A clareza e precisio das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;
-A exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia
-A adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da
acdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e
os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
-A consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da
tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;
-A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
-A adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do
municipio e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;
-O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial
para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura
e frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequagdo das quantificagbes e qualificagbes desses profissionais as
necessidades de comunicagdo publicitaria do municipio, colocando-os 3
disposicdo da linha de atuago nos diferentes setores da licitante;
-A funcionalidade do relacionamento operacional entre o municipio e a licitante,
considerando a adequacdo dos prazos maximos, a operacionalidade, a
seguranca, o grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucdes
alternativas e presteza e agilidade no atendimento as solicitaces.

Quesito 3 — Repertoério
-A originalidade da solugdo criativa e sua adequag¢do a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacio;
-A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
-A qualidade da produgdo, da execug¢do e do acabamento das pecas;
-A licitante poderd apresentar até 2 (duas) pecgas para cada um dos seguintes
meios de veiculacdo: radio, jornal, outdoor e redes sociais.

Serd desclassificada a proposta que contiver vicio insandvel; que ndo obedecer as
especificagbes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidadef- C ) @,‘/
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com exigéncias do ato convocatério.

A pontuac3o da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada atribuindo
aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

1. Plano de Comumcagao Publicitaria

I. Raciocinio Basico ' ' 3.5
Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 15
Il. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
2. Capacidade de Atendim_énto _ 20
I. Profissionais ' '
II. Sistemética de Atendimento . i
3. Repertorio .
PONTUACAO TOTAL _ _ 100
- QUESITO 1
SUBQUESITO 1 PONTUACAO

RACIOCINIO BASICO

Prefeitura de Lagoa Nova nos contextos social, politico e 2
econémico.

Da natureza, extensdo e da qualidade das relagdes da

Efeitura de Lagoa Nova com seus publicos. 3
Das caracteristicas da Prefeitura de Lagoa Nova e das suas

atividades que sejam significativas para a comunicagdo 5
publicitaria.

O entendimento do problema e dos objetivos de
comunicagao postos pelo briefing. 5
PONTUAGAO TOTAL 15

QUESITO 1
SUBQUESITO 2 PONTUACAO

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Mo 2.
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O entendimento das questdes, a capacidade de articular o
desafio de comunicacdo, a cobertura dos publicos-alvo, 0s 5
objetivos de comunica¢do definidos no briefing e a verba
disponivel.
A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicagéd
propostos e as possibilidades de desdobramentos positivos 5
para a comunicacdo da Prefeitura de Lagoa Nova com seus
diversos publicos.
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao .
apresentada na estratégia de comunicagdo.
PONTUAGAO TOTAL 15
QUESITO 1
SUBQUESITO 3 PONTUACAO
IDEIA CRIATIVA
A relacdo de coeréncia e conseguéncia com o que estive
proposto na Estratégia de Comunicagao. 5
Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de
Lagoa Nova e a sua insercdo na sociedade. 5
A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas. 5
A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios 5
propostos.
PONTUAGAO TOTAL 20
QUESITO 1
SUBQUESITO 4 PONTUACAO
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
ﬁ criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo
da estratégia e na escolha dos meios. 3
O conhecimento dos habitos de consumo de meios do
diversos publicos e a capacidade analitica demonstrada no 5
exame desses habitos.
O planejamento e a economicidade da aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das 5
pecas
PONTUACAO TOTAL 15 g
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QUESITO 2 }
SUBQUESITO 1 PONTUACAO
PROFISSIONAIS
Relagdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada

profissional) que estaré & disposi¢3o da Prefeitura Municipal 10

de Lagoa Nova.

PONTUAGCAO TOTAL 10

QUESITO 2
SUBQUESITO 2 PONTUAGCAO
SISTEMATICA DE ATENDIMENTO J

A sistematica de atendimento a ser adotada no

relacionamento entre a licitante e a equipe técnica da 6

refeitura Municipal de Lagoa Nova.
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as

necessidades da conta publicitaria a ser atendida 4
PONTUACAO TOTAL 3 10
QUESITO 3
SUBQUESITO 1 PONTUACAO
REPERTORIO
As pecas criadas e suas respectivas fichas técnicas para o
solugdo do problema apresentado no briefing, com suas 10
devidas caracteristicas e forma de veiculacdo, exposicdo e
distribuicdo
PONTUACAO TOTAL 10

A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos
por membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal.

A licitante devera apresentar uma Unica Proposta Técnica, obedecidos os limites
impostos.

A andlise da Proposta Técnica serd realizada com base nas informagdes da Proposta
Técnica indicada no item 6.6.2 deste Edital.

A classificagdo da Proposta de Pregos se dara da seguinte forma:

a) A pontuagdo da proposta técnica sera atribuida o peso maximo de 70 (setenta)

Moo 2.4 e A
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pontos calculados de acordo com a férmula adiante.
b) A Pontuacdo Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos pontos dos 3

(trés) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento e
Repertorio, conforme a seguinte formula:

NT = 100 x PTL/MP!

Onde,

NT = Nota técnica da licitante;

PTL = Pontuacéo técnica da licitante;

MPT = Mdxima pontuagdo técnica observada dentre todas as licitantes.

Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualguer uma das situagdes
abaixo descritas: e .
a) Apresentar qualguer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que permita a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada;
b) N3o alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;
c) Obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, assegurados o contraditério e
a ampla defesa.

Apds a divulgagdo, em sessdo publica, do resultado do julgamento das propostas
técnicas, serdo analisadas as propostas de preco das licitantes. Em seguida, serdo
examinados os documentos de habilitacdo do licitante classificado em primeiro lugar,
com a maior pontuacgdo técnica.

9. JUSTIFICATIVA DOS CRITERIOS DE PONTUACAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS

A definicdo dos critérios de pontuagdo e julgamento das propostas técnicas justifica-se
pela necessidade de garantir que a agéncia de propaganda contratada possua
condigbes técnicas, criativas e operacionais que assegurem a plena execugido das
campanhas publicitdrias do Municipio de Croatd/CE, de acordo com a Lei n?
12.232/2010. A distribuicdo de pontos e a andlise dos quesitos e subquesitos foram
estruturadas de forma a valorizar o planejamento, a estratégia, a criatividade, a
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capacidade de atendimento e a experiéncia comprovada, em equilibrio com a
economicidade e o interesse publico.

Quesito 1 - Plano de Comunicagéo Publicitaria (65 pontos) foi definido como o nucleo
central da avaliagdo, por englobar os elementos mais relevantes do objeto. Dentro
dele, o Subquesito 1 — Raciocinio Basico (15 pontos) busca avaliar a acuidade da
analise apresentada pela licitante, sua capacidade de identificar as especificidades do
Municipio, a pertinéncia dos aspectos levantados, bem como a assertividade no
entendimento do desafio de comunicag3o e dos objetivos estabelecidos no briefing.
Essa andlise preliminar é fundamental para verificar se a agéncia compreende, de fato,
o contexto institucional em que atuard. O Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao
Publicitaria (15 pontos) examina a adequagdo do conceito e do partido tematico as
necessidades do Municipio, a consisténcia da argumentagdo e a articulagdo entre
objetivos, desafios e publicos-alvo. Também considera a exequibilidade da estratégia
em fungdo da verba disponivel. Esse subquesito garante que a proposta seja ndo
apenas criativa, mas também factivel e alinhada a realidade administrativa. J& o
Subquesito 3 - Ideia Criativa (20 pontos) recebeu maior peso dentro do Quesito 1, em
razdo de sua importancia para a efetividade da comunicagao institucional. Aqui sdo
avaliados o alinhamento da proposta a estratégia apresentada, a pertinéncia da
solucdo criativa, a adequacdo das pecas aos publicos e meios de divulgagdo, bem como
a originalidade, a clareza e a exequibilidade das pegas diante da verba referencial. Esse
subquesito privilegia a inovacdo e a capacidade da agéncia de traduzir estratégias em
mensagens criativas, impactantes e compreensiveis. Por sua vez, o Subquesito 4 —
Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos) avalia a adequacdo e consisténcia da
estratégia de veiculagdo e distribuicdo das pegas, incluindo o conhecimento sobre os
habitos de consumo de comunicagdo dos publicos-alvo. Também sdo considerados a
economicidade no uso da verba, o aproveitamento dos recursos préprios do Municipio
e a adequacdo as novas formas de publicidade digital. Esse subquesito garante que a
mensagem atinja os publicos corretos, com eficiéncia e otimizacdo de recursos.

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento (20 pontos) foi estruturado para avaliar a
estrutura organizacional e a disponibilidade de recursos humanos da licitante. O
Subquesito 1 — Profissionais (10 pontos) valoriza a experiéncia, a qualificagdo e a
adequacdo do quadro técnico da agéncia, considerando sua capacidade de atender as
demandas de comunicagdo institucional. J& o Subquesito 2 - Sistemdatica de
Atendimento (10 pontos) analisa a funcionalidade do relacionamento entre a agéncia
e a Administracdo, contemplando prazos de resposta, seguranca, liberdade de escolha
de solugdes alternativas e agilidade no atendimento. Esses elementos sao cruciais para
garantir a eficiéncia e a continuidade do servico durante a execuc¢do contratual.
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Quesito 3 — Repertério (15 pontos) busca avaliar a experiéncia pratica da agéncia, por
meio da analise de pecas previamente produzidas. Sdo considerados a originalidade, a
clareza das mensagens, a adequacdo da linguagem, a qualidade técnica de produgdo e
acabamento, bem como a pertinéncia das pecas em relacdo ao briefing. Esse quesito
assegura que a licitante demonstre sua capacidade criativa e técnica de forma
concreta e comprovada.

Por fim, a exigéncia de pontuag¢do minima de 70 pontos, bem como a eliminagdo das
propostas que obtenham nota zero em qualquer quesito ou subquesito, justifica-se
pela necessidade de garantir um padrdao minimo de qualidade técnica, evitando que
propostas frageis avancem no certame. Essa medida reforca o compromisso da
Administracdo com a eficiéncia, a economicidade e a selegdo da proposta mais
vantajosa.

Dessa forma, a metodologia adotada garante julgamento objetivo, técnico e
transparente, equilibrando criatividade, planejamento, estratégia, capacidade de
execucdo e experiéncia prévia, assegurando que a agéncia contratada possua
condicdes de atender integralmente as necessidades de comunicagdo institucional do
Municipio.

10. CRITERIO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

A licitante devera apresentar uma Unica Proposta de Precos, obedecidos os limites
impostos.

A andlise da Proposta de Preco serd realizada com base nas informacgdes da Proposta
de Prego indicada no item 6.6.4 deste Edital.

A classificagdo da Proposta de Precos se dara da seguinte forma:

a) A pontuacdo da proposta de pregos sera atribuida o peso maximo de 30 (trinta)
pontos para a menor proposta e as demais serdo atribuidos pontos calculados de
acordo com a formula adiante.

b) O célculo para a Pontuagdo do Preco, apurada até a segunda casa decimal, sera
efetuado dividindo-se o Menor Prego (dentre os valores globais apresentado pelas
licitantes classificadas na licitagdo) pelo Prego Proposto, realizando a operacio
com cada proposta. O fator resultante sera multiplicado pelo peso 30 (trinta),
obtendo-se a Pontuagdo Resultante de Preco. Assim, a maior situagdo possivel
(trinta) sera atribuida & proposta de menor prego global ofertado, conforme a
seguinte férmula:

K
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INP = (MP/PP) x 30

Onde,

NP = Nota de Prego da Licitante;

MP = Menor Prego dentre as propostas classificada;
PP = Preco Proposto pela Licitante.

O Agente da Contratagdo proclamara o resultado da andlise das Propostas de Pregos,
atribuindo a nota da Proposta de Preco — NP, que sera considerada para o célculo da
Nota Total Ponderada (NTP) da licitante, na forma prevista no item 6.6.4. deste Edital.

11. CRITERIO DE JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS (TENICA E PRECO)

A nota total ponderada sera calculada através do somatério das notas de proposta
técnica e da proposta de prego, sendo a nota da proposta técnica com peso de 70%
(setenta por cento) e a nota da proposta de prego com peso de 30% (trinta por cento),
totalizando um percentual de 100% (cem por cento), conforme a seguinte férmula.

INTP = NT + NP

Onde,

NTP = Nota Total Ponderada da Licitante.
NT = Pontuag¢éo da Nota Técnica.

NP = Pontuag¢do da Nota de Preco.

As notas nesse quesito serdo arredondadas em conformidade com o disposto nas
normas da ABNT NBR-5891 (Regra de Arredondamento da Numeracdo Decimal).

12. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES A SEREM CONTRATADAS

Considerando que os servi¢os de publicidade institucional possuem carater essencial,
abrangente e permanente para a Administracdo Municipal de Croata/CE, a contratacio
deve ser estruturada de forma mensal e continua, assegurando regularidade na
comunica¢ao entre o Poder Publico e a sociedade.

A estimativa das quantidades leva em conta a necessidade de producdo e veiculacdo
de campanhas ao longo de todo o exercicio, contemplando diferentes formatos e
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midias (televisdo, radio, impressos, midias externas e plataformas digitais). Dessa
forma, projeta-se que a agéncia contratada seja demandada, de forma ininterrupta,
para atividades de estudo, planejamento, criagdo, execucao, intermediagdo e
distribuicio de pecas publicitdrias, garantindo a continuidade das agOes
governamentais.

A opgdo por um contrato de natureza continua permite dimensionar o objeto em
termos de 12 meses de execugdo anual, prorrogaveis nos termos legais, de modo a
atender campanhas recorrentes e eventuais, respeitando os ciclos administrativos e os
marcos legais que impdem a divulgacdo de atos oficiais. Essa modelagem evita
descontinuidade dos servicos, reduz riscos operacionais e assegura economicidade, ja
gue concentra em um Unico ajuste a prestagdo dos servicos ao longo do periodo.

Assim, a estimativa das quantidades considera que a Administragdo necessitara de
suporte mensal para todas as etapas de comunicagao, cabendo a agéncia dimensionar
e executar os servicos de acordo com as demandas especificas apresentadas ao longo
da vigéncia contratual.

13. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

A estimativa do valor para a presente contratacdo foi elaborada em conformidade com
a Lei Federal n? 14.133/2021, observando-se a realidade especifica do objeto e as
necessidades da Administragdo Municipal de Croatd/CE. Dada a peculiaridade do
servico de publicidade institucional e a dificuldade em consolidar uma cesta de precos
de contratacdes similares em outros 6rgdos da Administragdo Publica, optou-se por
realizar levantamento de pregos diretamente junto a potenciais fornecedores do
mercado especializado.

Essa metodologia mostrou-se mais adequada as caracteristicas do objeto, uma vez que
a demanda envolve atividades técnicas especificas, de natureza criativa e intelectual,
cujo dimensionamento e precificagdo variam conforme a estrutura de cada agéncia de
propaganda. Assim, a coleta de propostas diretamente com fornecedores habilitados
assegurou maior fidedignidade as informagdes, permitindo formar um parametro de
referéncia compativel com a realidade mercadoldgica atual.

As cotagOes obtidas foram devidamente registradas e anexadas a este Estudo Técnico
Preliminar, compondo as memdrias de calculo que embasam a estimativa do valor da
contratagdo. O procedimento adotado garante transparéncia, objetividade e
economicidade, permitindo que o processo licitatério seja instruido com valores
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condizentes com a pratica de mercado e, consequentemente, que a Administracao
celebre contrato vantajoso e compativel com o interesse publico.

Consolidagcdo do Orgamento Estimado:

hEontratacﬁo de agéncia de
propaganda para a
prestacio  de servicos
publicitarios, nos termos da
Lei  n°®  12.232/2010,
compreendendo o conjunto
de atividades realizadas com
0 objetivo de estudar,
01 planejar, conceber, criar,
executar, intermediar e
distribuir publicidade com
foco em informar, educar, |
orientar e promover acfes
institucionais aos publicos

892/ Z RS RS .
15601 26.826,40 | 321.916,80

de interesse da
administracdo puablica do
L Municipio de Croata/CE.

= 14. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA SOLUGCAO

No caso em andlise, opta-se pela ndo adogdo do parcelamento do objeto, uma vez
que os servicos de publicidade institucional apresentam natureza indivisivel e
integrada, demandando atua¢do coordenada e continua por parte da agéncia de
propaganda a ser contratada. A execugdo fragmentada comprometeria a unidade de
planejamento, concepcdo, criagdo e veiculagdo das campanhas, resultando em perda
de eficiéncia, elevagdo de custos e risco de inconsisténcias na comunicagdo
institucional.

A contratacao de uma Unica agéncia possibilita a centralizacdo estratégica das agdes,
assegurando padronizacdo da identidade visual, coeréncia na mensagem transmitida
aos diversos publicos e maior controle por parte da Administracdo. Ademais, evita-se a
sobreposigdo de contratos, que poderia gerar duplicidade de esforgos, aumento de
despesas administrativas e dificuldades de fiscalizagdo e mensuragdo dos resultados.

’.. \; "
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O parcelamento somente seria cabivel se houvesse a possibilidade de divisdo do
objeto em lotes autdnomos, técnica e economicamente viaveis, o que nao se aplica a
presente situagdo, visto que as atividades de publicidade se interdependem e formam
um conjunto integrado.

Dessa forma, a opgdo pela contrata¢do global justifica-se pela busca da economicidade,

da eficiéncia administrativa e pela necessidade de assegurar a unidade e a eficacia das
campanhas institucionais do Municipio de Croatd/CE, em atendimento ao interesse
publico.

15. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

A contratacdo da agéncia de propaganda especializada, nos termos deste Estudo
Técnico Preliminar, serd estruturada de forma abrangente e integrada, de modo que
eventuais aquisicdes ou contratagbes acessorias necessdrias a execugdo das
campanhas institucionais ficarao a cargo da agéncia contratada.

Assim, caberd a agéncia, dentro de sua atuagdo técnica e estratégica, a
responsabilidade de intermediar e viabilizar a execucdo de servigos complementares
indispensaveis, tais como:

» Servigos graficos e de impressdo: producdo de folders, cartazes, banners,
outdoors e outros materiais fisicos que venham a compor determinada
campanha;

* Servigos de midia e veiculagdo: aquisicao de espagos publicitarios em veiculos
de comunicagdo (radio, televisdo, jornais, revistas, portais eletronicos e redes
sociais patrocinadas);

e Servigos audiovisuais: contratacdo de recursos e profissionais técnicos para
gravacoes, edigdes, transmissdes e demais produgdes necessarias;

e Servicos para eventos institucionais: estrutura de comunicagdo em
langamentos, cerimbnias e demais acdes publicas de interesse da
Administracao.

Dessa forma, assegura-se que todo o processo de comunica¢do institucional seja
conduzido de forma unificada e coordenada pela agéncia, preservando a identidade
visual, a padronizagdo e a coeréncia das mensagens transmitidas ao publico. Essa
centralizacdo evita dispersdo de esforgos, facilita o controle por parte da
Administracdo e contribui para maior eficiéncia e economicidade, garantindo que o
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Municipio de Croata/CE disponha de uma comunicagao institucional integrada,
eficiente e alinhada ao interesse publico.

16. ALINHAMENTO ENTRE A CONTRATACAO E O PLANEJAMENTO

O objeto desta solugdo consta na listagem do Plano de Contratagdo Anual (PCA)
vigente. Assim, resta demonstrado o alinhamento entre a contratagdo e o
planejamento desta administragdo.

17. RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratacdo de agéncia de propaganda especializada, a Administragdo
Municipal de Croatd/CE pretende alcangar resultados estratégicos que reforcem a
efetividade das politicas publicas e a transparéncia dos atos administrativos. Entre os
principais resultados esperados, destacam-se:

Fortalecimento da comunicagio institucional — garantir que a populagio tenha
acesso a informacgdes claras, objetivas e acessiveis sobre programas, projetos e
servicos municipais.

Padronizacdo e identidade visual — assegurar a uniformidade das pecas
publicitdrias e campanhas, reforgando a credibilidade da Administracio
perante os cidad3os.

Amplo alcance e efetividade das campanhas — utilizar meios tradicionais e
digitais para atingir diferentes publicos, ampliando a capilaridade da
comunicagao.

Agilidade e continuidade — dispor de suporte proflssmnal mensal e continuo
para atender campanhas recorrentes ou emergenciais, evitando
descontinuidade da informac&o publica.

Eficiéncia e economicidade — garantir que os servigos sejam prestados de
forma integrada e planejada, reduzindo custos decorrentes de fragmentacdo
contratual.

Promoc¢do da cidadania — fomentar a participacdo social por meio de
campanhas educativas, informativas e de orientacdo, fortalecendo o vinculo
entre sociedade e gestao publica.

Conformidade legal e ética — assegurar que toda a comunicacdo institucional
observe os principios da Administragdo Publica, as normas legais e critérios de
acessibilidade.
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Assim, a contratacdo pretende assegurar que a Administragao Municipal disponha de
um instrumento eficaz de comunicacdo, capaz de transmitir informagdes relevantes de
forma ética, transparente e eficiente, contribuindo diretamente para a consolidacao da

confianca da populagdo na gestao publica.

18. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS NO AMBIENTE

Para garantir a adequada execucdo do objeto e o fiel cumprimento das clausulas
contratuais, a Administracdo Municipal de Croatd/CE deverad adotar, previamente a
celebragdo do contrato, as seguintes providéncias:

Previsio orgamentdria — assegurar a existéncia de dotagao orgamentaria
suficiente para custear a contratacdo, em conformidade com a Lei de Diretrizes
Orcamentarias (LDO) e a Lei Orcamentaria Anual (LOA).

Designagdo formal de gestor e fiscais do contrato — indicar servidores
responsaveis pelo acompanhamento, fiscalizacdo e avaliacdo da execugdo
contratual, nos termos da legislagdo vigente, garantindo o controle técnico,
administrativo e financeiro da avenca.

Capacitagdo dos servidores designados - promover, se necessario,
treinamento especifico para os fiscais e gestor do contrato, com énfase nas
peculiaridades da contratacio de servicos de publicidade, abrangendo aspectos
de planejamento, execugdo e avaliagdo de resultados.

Definicdo de procedimentos de monitoramento — estabelecer rotinas e
instrumentos de acompanhamento da execucdo contratual, incluindo critérios
de medicdo e avaliagdo de desempenho das campanhas publicitérias.
Elaboracdo de plano de comunicagdo institucional — organizar, de forma
preliminar, as principais demandas de comunicagdo da Administracdo
(campanhas permanentes, educativas, informativas e sazonais), de modo a
orientar a agéncia contratada e facilitar a gestdo do contrato.

Adequagdo documental e juridica — revisar minutas, termos de referéncia e
anexos contratuais, garantindo que estejam alinhados as exigéncias legais e
contemplem clausulas especificas de responsabilidade, prazos, penalidades e
mecanismos de avaliagdo de resultados.

Publicizacdo e transparéncia — adotar providéncias para assegurar que todo o
processo, incluindo a futura execugdo contratual, seja amplamente publicizado
em meios oficiais, permitindo o controle social.

A adogdo dessas medidas prévias fortalece a seguranca juridica do processo, aumenta
a eficiéncia da gestdo contratual e garante que a Administragdo esteja devidamente
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preparada para fiscalizar e avaliar os servigos prestados, resguardando o interesse
publico.

19. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

A contratacdo de agéncia de propaganda especializada, em regra, ndo gera impactos
ambientais diretos significativos, por se tratar de servico predominantemente
intelectual e imaterial. Entretanto, determinadas acbes decorrentes da execugdo
contratual podem ocasionar efeitos indiretos que merecem atengao da Administracéo.

Entre os principais potenciais impactos ambientais, destacam-se:

» Produgdo de materiais impressos — o uso de papel, tintas e insumos graficos
pode contribuir para a géra;éo de residuos solidos e para o aumento do
consumo de recursos naturais.

» Distribuicdo fisica de pegas publicitarias — a logistica de entrega de materiais
impressos ou a montagem de estruturas em vias publicas pode ocasionar
consumo de combustiveis e emissdo de gases poluentes.

Eventos e campanhas presenciais — acdes institucionais de grande porte
podem ge_rar,:»resi'duos,- consumo energético elevado e eventual poluicdo
sonora.

Para mitigar esses impactos, recomenda-se que a agéncia contratada adote medidas
de sustentabilidade, tais como:

Priorizar midias digitais em detrimento da producdo de materiais impressos,
ampliando o alcance com menor impacto ambiental;

Utilizar papel reciclado ou certificado e tintas menos poluentes sempre que
houver necessidade de impressao;

Adotar processos logisticos sustentaveis, buscando reduzir deslocamentos
desnecessarios e otimizar a distribuicdo de materiais;

Implementar praticas de gestdo de residuos durante eventos, com coleta
seletiva e descarte adequado;

Incluir nas campanhas publicitarias conteludos de conscientizagio
socioambiental, estimulando a populagdo a adotar boas praticas de
preservacao.

Assim, embora os impactos ambientais dessa contratacdo sejam indiretos e de baixa
magnitude, sua prevengao e mitigagdo devem integrar a gestdo contratual, em
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consonancia com a politica municipal de sustentabilidade e os principios de
responsabilidade socioambiental.

20. DECLARACAO DE VIABILIDADE

Com base nos elementos anteriores do presente documento de Estudos Preliminares
realizado, DECLARO que:

X |E VIAVEL a contratagdo proposta pela unidade requisitante.

'NAO E VIAVEL a contratagdo proposta pela unidade requisitante.

Tendo em vista que se chegou a conclusdo acima em razdo do(s) seguinte(s) motivo(s):
Os estudos preliminares evidenciaram gue a contratacdo da solucdo descrita no item
"DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO" se mostra tecnicamente possivel e
fundamentadamente necessdria. Diante do exposto, declara-se ser vidvel a
contratacio pretendida.

21. LOCALE DATA:

Croata/CE., 12 de janeiro de 2026.

22. RESPONSAVEL(EIS):

aria Janaina da Silva Paula
Membro Equipe de Planejamento
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Tatiane Olnjelra Sousa - Maria Simone do Nascimento
Membro Equipe de PlanEJamento Membro Equipe de Planejamento
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